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I. ENQUADRAMENTO 

 

 

A Campanha de Segurança Rodoviária “Novos sinais, maior segurança” decorreu entre os dias 

14 e 20 de abril e teve como objetivo divulgar as alterações à sinalização, introduzidas pelo novo 

Regulamento de Sinalização do Trânsito (RST), que entrou em vigor no dia 20 de abril de 2020. 

Essas alterações, que visam o aperfeiçoamento e a atualização da sinalização rodoviária em 

conformidade com o Código da Estrada e em alinhamento com o Plano Estratégico Nacional de 

Segurança Rodoviária —PENSE 2020, introduziram alguns sinais novos que irão fazer parte da 

vida de peões e condutores. 

Através da campanha, procurou-se dar a conhecer os novos sinais, alguns dos quais serão 

especialmente relevantes para a segurança rodoviária dos utilizadores vulneráveis, como é o 

caso do sinal de zona residencial ou de coexistência, que indica a entrada numa zona de 

coexistência, concebida para a utilização partilhada por peões e veículos, onde vigoram regras 

especiais de trânsito.  
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II. CAMPANHA 

 

 

1. Assinatura e mensagem 

Sob a assinatura “Novos sinais, maior segurança”, pretendeu-se dar a conhecer os novos 

sinais, estabelecendo a relação entre a sua entrada em vigor e uma maior segurança 

rodoviária para todos. 

 

2. Conceito criativo, visual e imagem gráfica 

O conceito criativo e visual da campanha baseou-se na imagem da campanha, que mostra 

alguns dos novos sinais que entraram em vigor no dia 20 de abril de 2020. 
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3. Vídeo 

De modo a dar a conhecer os novos sinais e respetivo significado de uma forma mais 

dinâmica, foi elaborado e divulgado um Vídeo. 

 

´ 

4. Parceiros 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=rcbZ23IYhH8&t=9s
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A campanha contou com a participação de 66 entidades parceiras: 

1. ACAP – Associação do Comércio Automóvel de Portugal 

2. ACP – Automóvel Club de Portugal 

3. AFESP – Associação Portuguesa de Sinalização e Segurança Rodoviária 

4. ALTICE – Altice Portugal – Telecomunicações, SI/TI e Inovação 

5. ANCIA – Associação Nacional Centros Inspeção Automóvel 

6. ANEBE – Associação Nacional de Empresas de Bebidas Espirituosas 

7. ANECRA – Associação Nacional das Empresas do Comércio e da Reparação Automóvel 

8. ANEPC – Autoridade Nacional de Emergência e Proteção Civil 

9. APSI – Associação para a Promoção da Segurança Infantil 

10. ARAC – Associação dos Industriais De Aluguer de Automóveis Sem Condutor 

11. Ascendi 

12. ASF – Autoridade de Supervisão de Seguros e Fundos de Pensões 

13. BP – BP Portugal 

14. Câmara Municipal de Alenquer 

15. Câmara Municipal de Alter do Chão 

16. Câmara Municipal de Anadia 

17. Câmara Municipal de Armamar 

18. Câmara Municipal de Barcelos 

19. Câmara Municipal de Braga 

20. Câmara Municipal de Carregal do Sal 

21. Câmara Municipal de Celorico da Beira 

22. Câmara Municipal de Chamusca 

23. Câmara Municipal de Constância 

24. Câmara Municipal do Crato 

25. Câmara Municipal do Entroncamento 

26. Câmara Municipal de Espinho 

27. Câmara Municipal da Figueira da Foz 

28. Câmara Municipal de Lisboa 

29. Câmara Municipal de Loulé 

30. Câmara Municipal de Manteigas 

31. Câmara Municipal de Mourão 

32. Câmara Municipal de Odemira 
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33. Câmara Municipal de Odivelas 

34. Câmara Municipal de Oeiras 

35. Câmara Municipal de Peniche 

36. Câmara Municipal de Portimão 

37. Câmara Municipal de Póvoa de Varzim 

38. Câmara Municipal de Resende 

39. Câmara Municipal de Ribeira de Pena 

40. Câmara Municipal de São Roque do Pico 

41. Câmara Municipal de Sátão 

42. Câmara Municipal de Torre de Moncorvo 

43. Câmara Municipal da Trofa 

44. Câmara Municipal de Vidigueira 

45. Câmara Municipal de Vila do Porto 

46. Câmara Municipal de Vila Nova de Cerveira 

47. Câmara Municipal de Vila Nova de Paiva 

48. CARRIS – Companhia Carris de Ferro de Lisboa 

49. EMEL – Empresa Municipal de Mobilidade e Estacionamento de Lisboa 

50. FAP – Federação Académica do Porto 

51. FERTAGUS 

52. Fleet Magazine 

53. GALP – GALP ENERGIA 

54. GNR – Guarda Nacional Republicana 

55. IMT – Instituto da Mobilidade e dos Transportes 

56. IP – Infraestruturas de Portugal 

57. Jornal Reconquista 

58. Jornal Região de Leiria 

59. Liga dos Bombeiros Portugueses 

60. Metropolitano de Lisboa 

61. Mitsubishi 

62. PRP – Prevenção Rodoviária Portuguesa 

63. PSP – Polícia de Segurança Pública 

64. Rádio Ideias 

65. RTP – Rádio e Televisão de Portugal 

66. Volvo Car Portugal 
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5. Meios 

Entre os dias 14 e 20 de abril, a campanha foi divulgada através de jornais digitais, bem como 

nos websites e redes sociais da ANSR e de 66 entidades parceiras. 

 

5.1. Jornais digitais 

A campanha foi divulgada nos seguintes jornais digitais: 

▪ Diário de Notícias; 

▪ Expresso (em simultâneo com imagem no jornal em papel); 

▪ Jornal de Notícias; 

▪ Observador; 

▪ Público; 

▪ Rede Cofina  

▪ Turbo. 

 

 

 

Diário de Notícias 
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Expresso  

 

 

 

Jornal de Notícias 
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Observador 

 

 

 

 

 
Público 
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Dentro da Rede Cofina, a campanha foi divulgada em diversas plataformas online, 

nomeadamente: Jornal Correio da Manhã, Jornal Record, Jornal de Negócios, Revista Sábado, 

Revista Flash, CM Vidas (Suplemento do Correio da Manhã), Revista Máxima, Site Aquela 

Máquina, CMTV e Revista MUST (Suplemento do Jornal de Negócios). 

 

Correio da Manhã 

 

 

 

 
Turbo 
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5.2. Websites e Redes Sociais 

No website da ANSR foi criada uma página dedicada ao tema relativo ao Regulamento de 

Sinalização do Trânsito, onde consta a informação: documento ilustrativo com a imagem 

dos novos sinais e respetivas descrições, vídeo com a apresentação da mesma informação, 

mas de uma forma dinâmica, legislação de suporte ao regulamento, bem como os manuais 

de apoio à implementação de Zonas 30 e de apoio às Zonas Residenciais e de Coexistência:   

http://www.ansr.pt/SegurancaRodoviaria/RegulamentoSinalizacaoTransito/Pages/default.aspx 

 

Página do RST no website da ANSR 

 

A campanha foi, assim, divulgada no website e nas redes sociais da ANSR, bem como das 66 

entidades parceiras, quer através de publicações partilhadas com os seguidores das suas 

redes, quer através da publicação de notícias nos seus websites institucionais (ver imagens 

em anexo). 

http://www.ansr.pt/SegurancaRodoviaria/RegulamentoSinalizacaoTransito/Pages/default.aspx
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5.3. Outros meios de divulgação  

Para além da publicação em websites ou redes sociais, alguns parceiros divulgaram a 

campanha noutros meios de comunicação. 

A ANCIA divulgou a campanha pelos 168 centros de inspeção dos seus associados. 

A ANECRA fez uma publicação sobre o tema na sua revista digital, que esteve disponível 

durante 15 dias. 

 
Revista Digital ANECRA  

A BP divulgou também a campanha nos postos de abastecimento com ecrã digital, não 

tendo sido possível obter o registo fotográfico do mesmo. 

A Volvo Car Portugal divulgou o comunicado com informação da campanha pela sua rede de 

26 concessionários, e ainda por todas as agências e colaboradores que trabalham com a 

empresa. O comunicado deu ainda origem a publicações nas seguintes plataformas: 

Velocidades Online, Carros &Motores Online, CarZoom Online, Tudo Sobre Rodas Online. 

 

Comunicado Imprensa Volvo Car Portugal 
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Por fim, no dia da entrada em vigor do novo Regulamento de Sinalização do Trânsito, dia 20 

de abril de 2020, a RTP convidou a ANSR a estar presente no programa “Praça da Alegria” 

para explicar o significado de alguns dos novos sinais. 

Em entrevista ao programa, o Diretor da Unidade de Prevenção e Segurança Rodoviária, 

Carlos Lopes, salientou a boa resposta que os portugueses têm demonstrado no 

confinamento exigido em virtude da pandemia do COVID-19, relembrando que também a 

sinistralidade rodoviária é um problema de saúde pública, fazendo um apelo às pessoas para, 

assim que voltarem ao quotidiano habitual, adotem os mesmos comportamentos seguros na 

circulação rodoviária. 

 

 
Programa Praça da Alegria – RTP 
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6. Alcance 

Estima-se que o alcance total da campanha tenha atingido 5 milhões de visualizações. 

Este número inclui as pessoas que foram alcançadas através da visualização da campanha 

nos jornais digitais (4.199.855), nos websites e redes sociais da ANSR e das entidades 

parceiras (706.594), bem como noutros meios de divulgação de alguns parceiros (4.050), o 

que perfaz um total de 4.910.499 visualizações. No entanto, apenas 25 dos 66 parceiros 

reportaram o alcance atingido, pelo que se depreende que o alcance total tenha sido 

bastante superior. 

 

6.1. Alcance dos jornais digitais 

No que se refere aos jornais digitais, a campanha alcançou 4.199.855 visualizações, incluindo 

a versão impressa do jornal Expresso. 

Jornal Digital Alcance 
contratado Alcance real Taxa de 

realização 

Cofina 2.000.000 2.005.180 100,3% 

Público 666.667 680.160 102,0% 

Diário de Notícias 298.789 299.111 100,1% 

Expresso (digital) 200.000 463.222 231,6% 

Expresso (papel) 83.000 70.275 84,7% 

Jornal de Notícias 379.192 381.096 100,5% 

Turbo 170.000 170.805 100,5% 

Observador 125.714 130.006 103,4% 

TOTAL 3.923.362 4.199.855 107,0% 

 

Com exceção do jornal Expresso em suporte papel, todos os jornais superaram as 

visualizações previstas, tendo no total sido superado em 7% o alcance contratado. 
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6.2. Alcance dos websites e redes sociais 

Nos websites e redes sociais da ANSR e das 25 entidades parceiras que reportaram os dados 

obtidos, apurou-se um alcance total de 706.594 visualizações. 

Nas redes sociais da ANSR obteve-se um alcance de 83.196 visualizações, destacando-se o 

Facebook, como a rede com maior visibilidade (93%). 

Nos meios digitais das 25 entidades parceiras foram alcançadas 623.398 visualizações, sendo 

igualmente o Facebook a plataforma com maior destaque (83%). 

 

Distribuição do alcance da campanha pelos meios digitais da ANSR e entidade parceiras 

 

 

6.3. Alcance noutros meios de divulgação 

Alguns parceiros divulgaram a campanha noutros meios de comunicação, para além da 

publicação em websites ou redes sociais.  

No entanto, apenas a ANECRA reportou o alcance de 4.050 visualizações obtidas com a 

publicação na sua revista digital por 15 dias.  

Facebook
586 115

83%

Instagram
56 312

8%

LinkedIn
18 518

3%

Twitter
14 310

2%

Websites
31 121

4%
Youtube

218
0,03%
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III. CONCLUSÃO 

 

A campanha “Novos Sinais, maior segurança”, que decorreu entre os dias 14 e 20 de abril, teve 

como objetivo informar os peões e condutores sobre os novos sinais, em vigor a partir do dia 20 

de abril de 2020, alguns dos quais especialmente relevantes para a segurança rodoviária dos 

utilizadores vulneráveis. 

As 66 entidades parceiras que se associaram à campanha permitiram alargar os meios para a 

sua divulgação, não só no digital (jornais, websites, redes sociais), como também através de 

outras plataformas, tornando possível atingir o alcance estimado de 5 milhões de visualizações. 

Com a campanha “Novos Sinais, maior segurança” foi dado mais um passo no combate coletivo 

à sinistralidade rodoviária, reforçando a mensagem de que a sinistralidade rodoviária não é uma 

fatalidade, pode ser evitada. Este tipo de parcerias, a serem replicadas em futuras campanhas, 

permitirão alcançar o objetivo final: Salvar Vidas. 
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IV. ANEXOS 

 

 

 
Website ACAP 

 

 

 
Facebook ACP 
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Facebook AFESP 

 

 

 
LinkedIn Altice 
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Facebook ANCIA 

 

 

 
Facebook 100% Cool (ANEBE) 



 

21 
 

 

 

 

 
Linkedin ANECRA 

 

 

 

 

 

 
Twitter ANEPC 
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Facebook APSI 

 

 

 
Website ARAC 
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Website Ascendi 

 

 

 

 

 
Facebook ASF 
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Facebook BP 

 

 

 

 
Twitter C.M. Alenquer 
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Website C.M. Alter do Chão 

 

 
Facebook C.M. Anadia 
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Facebook C.M. Armamar 

 

 

 

 

 
Website C.M. Barcelos 
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Facebook C.M. Braga 

 

 

 

 

 
Website C.M. Carregal do Sal 
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Facebook C.M. Celorico da Beira 

 

 
Facebook C.M. Chamusca 
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Website C.M. Crato 

 

 
Facebook C.M. Constância 
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Facebook C.M. Entroncamento 

 
 

 
Facebook C.M Espinho 
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Facebook C.M. Figueira da Foz 

´ 

 

 

 

 
Website C.M. Lisboa 
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Facebook C.M. Loulé 

 

 

 

 
Website C.M. Manteigas 
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Facebook C.M. Mourão 

 

 

 
Facebook C.M. Odemira 
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Facebook C.M. Odivelas 

 

 
Facebook C.M. Oeiras 
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Website C.M. Peniche 

 

 

 
Facebook C.M. Portimão 
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Facebook C.M. Póvoa de Varzim 

 

 

 

 
Website C.M. Resende 
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Facebook C.M. Ribeira de Pena 

 

 
Facebook C.M. São Roque do Pico 
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Facebook C.M. Sátão 

 

 

 
Facebook C.M. Torre de Moncorvo 
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Facebook C.M. Trofa 

 

 

 
Facebook C.M. Vidigueira 
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Facebook C.M. Vila do Porto 

 

 

 
Facebook C.M. Vila Nova de Cerveira 
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p 

 

 
Facebook C.M. Vila Nova de Paiva 

 

 

 

 

 

 
Instagram CARRIS 
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Website EMEL 

 

 

 

 
Facebook Federação Académica do Porto 
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Facebook Fertagus 

 

 
Website Fleet Magazine 
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LinkedIn Galp 

 

 

 

 
Twitter GNR 
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Website IMT 

 

 

 

 

 

 
Twitter Infraestruturas de Portugal 
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Versão online Jornal Reconquista 

 

 

 

 
Website Jornal Região de Leiria 
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Website Liga Bombeiros Portugueses 

 

 

 

 

 
Facebook Metropolitano de Lisboa 
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Instagram Mitsubishi (Instagram Stories) 

 

 

 

 
Facebook Prevenção Rodoviária Portuguesa 

 



 

49 
 

 

 
Facebook Polícia de Segurança Pública 

 

 
Facebook Rádio Ideias 
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Linkedin Volvo Car Portugal 

 

 


