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I.   ENQUADRAMENTO 
 
 

No dia 8 de janeiro entrou em vigor o Decreto-Lei n.º 102-B/2020, de 9 de dezembro, que alterou o 

Código da Estrada e alguma legislação complementar com o objetivo de contribuir para uma maior 

segurança rodoviária. 

As alterações efetuadas ocorreram ao nível do regime sancionatório e medidas de desburocratização 

e transparência, tornando os procedimentos mais simples, acessíveis e eficientes quer para os 

cidadãos quer para as empresas. 

Foi nesse contexto que a ANSR lançou a campanha “Alterações ao Código da Estrada”, que decorreu 

entre os dias 7 e 15 de janeiro, e teve como objetivo divulgar a entrada em vigor das alterações ao 

Código da Estrada e alguma legislação complementar. 

A campanha contou com a parceria da Guarda Nacional Republicana (GNR), Polícia de Segurança 

Pública (PSP), Instituto da Mobilidade e dos Transportes (IMT) e da Agência para a Modernização 

Administrativa (AMA). 
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II.   CAMPANHA 
 
 
1. Parceiros 

A campanha foi realizada em conjunto com a Guarda Nacional Republicana (GNR), Polícia de 

Segurança Pública (PSP), Instituto da Mobilidade e dos Transportes (IMT) e a Agência para a 

Modernização Administrativa (AMA). 

 

 

 
 

 

2. Imagem gráfica 

Foi elaborada uma imagem alusiva aos temas alvo das principais alterações introduzidas, tais 

como tratores, velocípedes, condutores dos veículos TVDE e medidas de desburocratização. 
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3. Mensagens 

Com o objetivo de comunicar de uma forma clara aquilo que muda no Código da Estrada, foi 

elaborado, por todas as entidades envolvidas, um documento com uma breve explicação das 

principais alterações. 

 

Posteriormente, foi também elaborado um outro documento, no qual se apresenta a 

informação de uma forma direta, respondendo às perguntas: O que é alterado? Porquê? Qual o 

objetivo? 

 

http://www.ansr.pt/Legislacao/CodigoDaEstrada/Documentos/Altera%C3%A7%C3%B5es%20ao%20Codigo%20da%20Estrada.pdf
http://www.ansr.pt/Documents/Altera%C3%A7%C3%B5es%20ao%20C%C3%B3digo%20da%20Estrada.pdf
http://www.ansr.pt/Legislacao/CodigoDaEstrada/Documentos/Altera%C3%A7%C3%B5es%20ao%20Codigo%20da%20Estrada.pdf
http://www.ansr.pt/Documents/Altera%C3%A7%C3%B5es%20ao%20C%C3%B3digo%20da%20Estrada.pdf
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Ambos os documentos foram publicados na página Código da Estrada do website da ANSR, na 

qual se pode consultar toda a informação relativa a este tema. 

 
 

 

 

  

http://www.ansr.pt/Legislacao/CodigoDaEstrada/Pages/default.aspx
http://www.ansr.pt/Legislacao/CodigoDaEstrada/Pages/default.aspx
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4. Meios de divulgação 

Entre os dias 7 e 15 de janeiro, a campanha foi divulgada nos meios digitais da ANSR e dos 

parceiros. 

A ANSR divulgou a campanha no seu website e nas redes sociais: Facebook, Instagram, LinkedIn 

e Twitter. A GNR divulgou no Facebook, no Instagram, no LinkedIn e no Twitter, tendo 

elaborado conteúdos próprios para as publicações. A PSP divulgou no Facebook, no Instagram, 

e Twitter, tendo também elaborado conteúdos próprios para as publicações. O IMT divulgou no 

seu website. A AMA fez publicações no Facebook e no Instagram. 
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Instagram GNR 

 
Twitter GNR 

  
Facebook GNR LinkedIn GNR 

 

 



 
 

   
 

      

    

 
   

 
 
 

  
 

8 

  
Facebook PSP 

 
Twitter PSP 

 

 
Instagram PSP 

 
Website IMT 

 



 
 

   
 

      

    

 
   

 
 
 

  
 

9 

  
Instagram AMA Facebook AMA 
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5. Alcance 

Estima-se que a campanha tenha obtido mais de 3 milhões de visualizações nos meios digitais 

da ANSR e parceiros, desconhecendo-se o alcance da publicação do IMT. 

Entidade Meios digitais Nº Visualizações 

ANSR Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter, Website 400.951 

GNR Facebook, Instagram, LinkedIn, Twitter 2.457.388 

PSP Facebook, Instagram, Twitter 233.199 

IMT Website Desconhecido  

AMA Facebook, Instagram  5.270 

Total estimado de visualizações da campanha 3.096.808 
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III. CONCLUSÃO 
 

A campanha “Alterações ao Código da Estrada” decorreu entre os dias 7 a 15 de janeiro e teve como 

objetivo divulgar a entrada em vigor das alterações ao Código da Estrada e alguma legislação 

complementar. 

A criação de uma página dedicada a esta temática, assim como os documentos de apoio a explicar 

cada alteração, e as publicações individuais nas redes sociais, permitiram comunicar de forma 

simples, clara e eficaz aos cidadãos as alterações que estavam em causa. 

Estima-se que, no total dos meios digitais da ANSR e dos parceiros, a campanha tenha conseguido 

alcançar mais de 3 milhões de visualizações. 

As parcerias estabelecidas com esta campanha permitiram chegar a um maior número de cidadãos e 

assim dar maior visibilidade às alterações que se irão fazer sentir na vida de todos, tanto ao nível da 

segurança rodoviária como da desburocratização dos processos. 
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